TRADE MAEAZINE DEL GARDENING ITALIANO
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centrando sulla realizzazione di vasi che si illuminano: conformi
alle norme di sicurezza, sono vasi altamente scenografici che, gra-
zie anche alle grandi dimensioni, stanno diventando veri must nel-
Farredamento da giardino.

LA DOPPIA IDENTITA DEL SETTORE VASI

In ltalia il settore vasi vive una doppia identit3: da un lato & merce
da garden center, dallaltro viene esposto come pezzo unico negli
atelier del centro storico o nei negozi inavvicinabili alla mapgior
parte dei cittadini. Si tratta di due prodotti differenti, che non
vanno confusi. Il garden center difficilmente chiede dei prodotti di
design: |a priorith infatti & data dalla funzionalita e dalla praticita,
Incltre, gioca un ruslo fondamentale la tradizione, vista come un'ar-
ma vincente su cul puntare per vendere tanto e bene. | vasi realiz-
zati dai designer pil famosi sono, viceversa, molto attuali, innova-
tivi e tecnologicamente avanguardistici. E proprio nel settore dei
vasi di design che si possono trovare prodotti non sempre “coma-
di” da utilizzare. Mentre nei vasi di design il benessere della pianta
e associato alla cura del particolare, per i prodotti venduti nel cana-
le del garden la pianta @ I'elemento primario. Sarebbe impensabile,
quindi, cercare di contaminare il canale garden con prodotti che
SEgUONo Una logica differente. E probabilmente si dannegperebbe-
fo entrambi | canali. Ma dallesperienza della moda e del desipn il
garden center pud imparare qualcosa: creare valore aggiunto al
prodottoe, sepuendo i supgerimenti che derivano dalle aziende. Nel
vedere soluzioni complete, idee e consigli, il consumatore si sentj-
ra maggiormente stimalato e accetta volentieri di uscire dal proprio
giro di acquisti per comprare altro,




